La relation prix, colit, marge

Quels sont les déterminants de la fixation du prix ?

Analyse de la concurrence

Co0t de revient Fixation du prix Analyse de la demande

Innovation et satisfaction des clients

1. La fixation des prix

En fonction En fonction En fonction
du marche du client des colts

Objectifs : faire varier Prix psychologique : fixer le prix

T R accepté par le plus grand nombre. Objectif de rentabilité :
IeI:'. ve'r:::es - grendre Objectif d'image : viser Prix de vente > Colt
P un positionnement haut, de revient

des parts de marché. milieu ou bas de gamme.
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Une organisation peut-elle vraiment maitriser ses codts ?

Baisse de l'activité

+

Analyse des coats

v v

Réduction des charges Maintien des charges
ajustables a la baisse contraintes

2. Le calcul des coiit des produits a partir des charges de la comptabilité

Cout de production Cout de revient complet

. ' Cout d'achat % :
g + Ghages s oo
de production

indirectes de distribution
Doit étre < Prix de vente HT

+ Charges indirectes d'achat

(cotit du service achat) + Charges indirectes de

production (colt des ateliers)




Comment se calcule une marge ?

Prix de vente HT -_ Codtd'achat HT =
Prix de vente HT — Codt de production =

du prix

Hausse du prix — Hausse des marges

Ou marge commerciale (Ou résultat) mais risque de baisse des ventes ?
= Prixde vente HT = Prix de vente HT Baisse des couts — Hausse des marges

et des ventes ?




