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Les thématiques du programme en Mercatique et les enjeux possibles : des choix pour un 

sujet à l’oral 

 

Mercatique 
 

La mercatique y est abordée à partir de différents points de vue – celui du consommateur, celui de 
l’organisation et celui de la société – 
 
Thème 1 : La définition de l’offre 
 
L’étude de ce thème conduit à s’interroger sur la politique marketing menée par l’organisation notamment en matière 
de construction de son offre, premier moyen de création et de transmission de valeur au consommateur. 
 

 
 
Thème 2 : La distribution de l’offre 
 
L’étude de ce thème vise à appréhender les différentes stratégies de distribution qui s’offrent aux organisations. 
 

 

   

L’essentiel 



Thème 3 : La communication de l’offre 
 
La communication commerciale a pour objectif de créer ou de maintenir une relation avec une cible et de l’influencer. 
Elle recouvre des réalités complexes en termes de publics, de discours et de techniques. 
 

 
 
 


