
 

 

Chapitre 2 : Comment créer de la valeur et la mesurer ? 

Etude de cas sur Primark 
 

Analyser le modèle économique de Primark 

 
A l’aide de la vidéo et de vos connaissances répondez aux 

questions suivantes 
 

1. Quelle est l’offre de valeur proposée par Primark à ses 

clients ? 

 

2. Quels sont les différents moyens mis en œuvre par Primark 

pour réduire ses coûts de revient ? 

 

3. Pourquoi qualifie-t-on ce modèle économique de « low-cost » ? 

4. À quelles conditions ce modèle est-il rentable ? 

 

Document 1 : Primark : Les raisons d’un succès 
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