
 

Chapitre 12 La relation prix, coût, marge 
 

Etude de cas sur le prix psychologique 
 

 Analyser l’impact du prix sur les ventes 

A l’aide des documents et des vidéos répondez aux questions suivants : 

1. Calculez le prix de vente HT et la marge dégagée sur la vente d’un 

téléviseur. Vous pouvez utiliser un tableur (document 1). 

2. Retrouvez le prix d’achat d’un téléviseur. 

3. Analysez les résultats de l’enquête sur le prix psychologique (document 2) et concluez sur la 

pertinence du prix de vente fixé par votre employeur. 

 

Document 1 : Prix psychologique pour l’achat d’un téléviseur LED 80 cm  
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